Agosto 2020 Ano 17. Edicdo 200

REVISTA ACEA

A Revista da Associa¢do Comercial de Amparo

COMO:
ANUNCIAR S8
NO FACEBOOK i

STAGRAM
OOGLE"

2NOVAS TURMAS

MEETING GRATUITO PARA

ASSOCIADOS



ACEA REALIZOU PESQUISA
DE IMPACTOS DA PANDEMIA

Devido as diversas solicitacoes e duvidas que a ACEA recebeu ao
longo desta pandemia, em julho, realizamos uma pesqguisa com 0s
empresarios com o intuito de saber sobre as medidas adotadas
durante a Pandemia do Novo- Coronavirus.

Seguindo a tendéncia nacional, podemos observar que a maioria
dos comerciantes ainda nao faziam vendas através da internet:

online antes da pandemia?

>LdS5

Dos entrevistados, mesmo em tempos de conectividade, muitas
empresas nao acompanharam as tendéncias, 62,5% ainda nao

vendiam online antes da pandemia.
Do outro lado da moeda, temos 37,5% que ja utilizava desse meio

para realizar as suas vendas.

O empresario que nao fazia vendas online sofreu mais para conseguir
vender logo que a pandemia explodiu.

Segundo Maria do Carmo, empresaria do Centro da cidade, foi bem
complicada a correria para conseguir mostrar seus produtos online.
Pode-se destacar a falta de conhecimento de plataformas para realizar
vendas e o total desconhecimento de redes sociais.

Segundo alguns entrevistados, muitos nao tinham WhatsApp e nao
trabalhavam com delivery.
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Estes pontos demonstram a grande importancia de manter a empresa
atualizada as tendéncias. Quem nao atualiza, fica para tras. E em
momentos como estes, que nossa geracao jamais imaginou passar, a
propria selecao natural acaba imperando.

As empresas que nao se atualizam sao as primeiras a fecharem em
momentos de dificuldade.

Quando perguntados se, apds a pandemia, continuarao vendendo
online, 70% dos entrevistados foram taxativos em dizer que continuarao
com essa modalidade.

O que ainda impressiona e notar que os 30% restantes nao pretendem
continuar vendendo pela internet.

“Quem nao estiver disposto a trabalhar a flexibilidade dos seus negdcios
para gerar novas experiéncias de consumo perdera oportunidades. A
aceleracao da digitalizacao sera uma das maiores herancas do novo
coronavirus para o setor”, afirma Joao Sanzovo Neto, presidente da
Associacdo Brasileira de Supermercados (Abras).

Enquanto nao surgir a vacina contra a doenca, o consumidor continuara
buscando seguranca, dentro das lojas, e atendimento mais rapido. “O
estudo Consumer Insights, da empresa de pesquisas Kantar, mostra que,
no caso dos supermercados, entre as mudancas mais significativas
provocadas pela pandemia esta a inclusao de novos canais na rotina de
compras da populacao, que agora se abastece em mercadinhos de
bairro, pequenos e tradicionais varejos, para evitar aglomeracao.”

Somente em junho, as vendas nas lojas fisicas despencaram 20%,
enquanto as feitas por meio eletronico subiram 40%. A velocidade da
reacao e das alteracoes nas relacoes de consumo, dependera do estrago
provocado pela crise e do ritmo de retomada do setor produtivo.

Ja esta quase certo, de que o primeiro passo dos novos empresarios é
dar atencao ao comércio on-line, para se adequar aos habitos da
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sociedade. Estamos na curva de aprendizagem do novo normal. Na
pratica, vamos chegar mais rapido ao 5G, com transacbes mais rapidas,
eficientes, estaveis e seguras, além da evolucdo da internet das coisas.
Sao préaticas que se tornaram comuns no mundo civilizado. Mas o Brasil,
com quase 40 milhdes de “invisiveis”, sem acesso a quase nada, corre o
risco de se consolidar como uma Belindia (como o economista Edmar
Bacha classificou, ironicamente, o pais, que pelas diferencas sociais é
uma juncao de Bélgica com india. O governo tera que tomar medidas
para democratizar a tecnologia. Ou continuaremos com parte da
populacdo na situacdo da Bélgica e a maioria, nas condicdes da India.

A demanda vai diminuir, mas vai aumentar a competitividade. E a
busca, dentro do distanciamento social, ainda tende a continuar
favorecendo um consumo maior dentro de casa. Com esse
comportamento dos clientes, os canais que ganharam relevancia durante
a crise, como o e-commerce e delivery, tendem a ficar e a incrementar o
consumo, no confronto com o que se consumia antes.

Aproveitamos para entrevista um empresario do ramo de restaurantes,
da cidade de Amparo, que nao quis ser identificado. Ele contou que teve
que desligar muitos funcionarios e se adequar ao sistema de delivery.
Segundo ele, ndo era muito fa do negécio delivery, preferia consumo no
local, porém, a necessidade fez com que operasse desta forma.

O empresario viu despencar ao solo as vendas de bebidas, porém,
acabou conquistando novos clientes que nao frequentavam seu
estabelecimento. Hoje, serve almoco e jantar, parando apenas um dia
por semana.

“Gracas a Deus, com este formato esta dando para pagar as nossas
contas em dia. Nao sabiamos o que seria quando isso tudo comecou.
Como bons seres humanos que somos, temos que nos adaptar ao que a
vida oferece pra gente.”

Perguntado se permite continuar trabalhando com o delivery apds a
pandemia, foi taxativo em dizer SIM.

PAGINA O



MEETING GRATUITO PARA

AssociADoS COMO

ANUNCIAR
NO FACEBOOK

INSTAGRAM
GOOGLE

NOVAS TURMAS
06-07 e 09/08

reserve data e horario:

19 3807.3533



ACEA REALIZOU PESQUISA
DE IMPACTOS DA PANDEMIA

Ainda em nossa pesquisa, questionamos aos empresarios sobre
FINANCIAMENTO DURANTE A PANDEMIA.

Pediu financiamento?

40 respostas

O grafico mostra que 67,5% dos entrevistados nao pediu financiamento. Do
outro lado, 32,5% precisaram recorrer ao empréstimo.
Dos que buscaram financiamento, 20% afirmou que nao conseguiu.

Segundo informacdes do G1, o financiamento para pequenas empresas é
insuficiente para o tamanho da crise. O Pronampe, programa do Governo
Federal destinado ao fortalecimento de pequenos negdcios, teve linha
limitada.

Um levantamento do Instituto Brasileiro de Economia da Fundacéao Getulio
Vargas (FGV IBRE), feito por Rodolpho Tobler, mostra que 64% das empresas
que foram no mercado atras de crédito e nao conseguiram sao pequenas.
Esse indice cai para 5% quando a empresa é grande. Ou seja, o dinheiro nao
esta chegando a quem mais precisa. Segundo o estudo, as maiores
dificuldades do pequeno empresario estao na burocracia e nas exigéncias
bancarias.
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DE IMPACTOS DA PANDEMIA

Ainda na pesquisa, a ACEA questionou aos entrevistados, se houve suspensao
de contrato de funcionarios.

Como mostra o gréafico, 42,5% da forca de trabalho dos entrevistados teve
que ter contrato suspenso.

Segundo dados do Ministério da Economia do Brasil, até o inicio de julho
haviam sido suspensos 12,9 milhdes de contratos de trabalho em todo Brasil.

A alteracao do contrato de trabalho pode ser feita mediante a acordo
individual entre empregador e empregado caso o trabalhador receba até trés
salarios minimos (3.135 reais) ou se tiver salario acima dos 12 mil reais e
curso superior — o chamado hipersuficiente segundo a legislacao trabalhista.
Quem tem salario entre esses valores s6 pode ter o contrato reduzido ou
suspenso apos negociacao coletiva com o sindicato que representa a
categoria.

Do outro lado da moeda, esta a triste realidade. Em nossa pesquisa,
perguntamos também, se, por conta da pandemia, os entrevistados tiveram
que demitir funcionarios.
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Por conta da pandemia, demitiu funcionarios?

40 respostas

Dos entrevistados, 25% respondeu que teve que demitir funcionarios. Do
outro lado, 75% afirmou que manteve os funcionarios (seja com suspensao
de trabalho ou nao realizando nenhuma acao).

Em matéria publicada no G1, no dia 02 de julho, os efeitos da pandemia do
novo coronavirus no saldo de empregos formais da Regiao Metropolitana de
Campinas (RMC) ja sao comparados aos piores anos da crise econémica que
provocou milhares de demissoes.

Segundo o Observatorio PUC-Campinas, 32.620 vagas com carteira assinada
foram fechadas entre janeiro e maio nos 20 municipios da RMC - nimero
superior ao total de postos perdidos em todo ano de 2016, e que representa
80% do registrado em 2015, periodo de pior resultado na serie histéria do
Caged desde 2010.

A Pesquisa da ACEA foi
realizada entre os dias 16 e
21 de julho e contou com a
resposta de 40 empresas.

Contribuicdo nos textos:
Correio Brasiliense e G1.
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Adnana Oliveira

REALIZOU

Diante da Pandemia do Novo-Coronavirus, a internet e as redes sociais vém
trazendo muitos beneficios para uma grande parte da populacao. Dentre elas,
adotar novas estratégias de comércio, manter o relacionamento com 0s seus
clientes e, principalmente, atrair aos novos.

Hoje, através da hashtag #FiqgueEmCasa, as pessoas podem desfrutar de
treinamento fisico, aulas de ioga, entrevistas com celebridades, shows,
promocoes de entregas em domicilio, cursos on-line, campanhas de
solidariedade e por que nao agregar as redes sociais a sua empresa.

Foi pensando nisso, que a Associacao Comercial e Empresarial de Amparo,
em parceria com a Guia-se Amparo, promoveu um Meeting para os
Empresarios da regiao.

Através desse evento o empresario teve a possibilidade de expandir suas
ideias e o0 seu negocio, de uma forma direcionada ao seu segmento.

As redes sociais que ja eram grandes aliadas para os negocios tornaram-se
ainda mais vitais para a sobrevivéncia de muitos neste periodo de pandemia.

Com isso, diversos setores considerados nao-essenciais que estao de portas
fechadas, ou abrindo em horario reduzido, conseguem se manter ativos,
buscando diminuir os danos em seu fluxo de caixa. Por isso, ter criatividade e
encontrar formas de lidar com a pandemia, vai sim, ditar se uma empresa
pode ou nao fechar as portas de vez.

Abaixo segue o depoimento de dois participantes da primeira turma, onde
falam o quao vantajoso foi participar deste evento.

Segundo os participantes da primeira turma, o evento foi excepcional, pois
mostrou um horizonte muito vasto dentro da internet e suas formas de
utilizacao.

Mostrou ainda que é possivel colocar a sua empresa nas Redes Sociais de
forma simples, sendo vocé capaz de realizar tal “facanha”.

Atendendo aos pedidos, a ACEA realizara novos meetings. Fale com nossa
Central de Atendimento para novas datas.
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A Demanda por Crédito do Consumidor avancou 6,8% em junho na
comparacao com maio, ja descontadas as influéncias sazonais, de acordo
com dados nacionais da Boa Vista. No acumulado do ano o indicador caiu
15,4% contra o mesmo periodo do ano passado. J& no acumulado em 12
meses, a demanda por crédito se aprofundou ainda mais no campo negativo
e registrou queda de 6,3%.

Considerando os segmentos que compoem o indicador, o Financeiro ainda
segue no campo negativo com retracao de 0,7% em 12 meses, enquanto o
segmento Nao Financeiro registrou queda de 10,2% mantida a base de
comparacao.

Movimento do Comércio - Var. acum. em 12 meses
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Fonte: Boa Vista

Apesar do bom desempenho em junho, o indicador ainda segue bastante
fragilizado e sem uma tendéncia clara sobre seu ritmo de recuperacao. O
resultado do més foi influenciado pelos dois segmentos, com destaque para o
avanco no setor Financeiro ap6s apontar trés quedas mensais consecutivas.
Ademais, dado que a pior fase das adversidades provocadas pela pandemia
do novo coronavirus foi entre marco e maio, espera-se uma melhora nas
perspectivas sobre o consumo e o mercado de trabalho nos prdoximos meses,
fatores que podem afetar positivamente a demanda por crédito nesse periodo.

Fonte: Boa Vista-SCPC
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IMENTO DO COMERCIO

O Indicador Movimento do Comércio, que acompanha o desempenho das
vendas no varejo em todo o Brasil, avancou 12,6% em junho na
comparacao mensal dessazonalizada, de acordo com dados apurados pela
Boa Vista. Na avaliacdo acumulada em 12 meses, o indicador apresenta
retracéo de 3,3%. No acumulado do ano houve queda de 8,5% contra o
mesmo periodo do ano passado. Ja em relacao ao mesmo més de 2019, o
varejo recuou 5,5%.

Apos o indicador registrar queda acentuada em abril, os resultados de maio
e junho recuperam parte dessa perda e somam dois avancos mensais
consecutivos, refletindo leve reacao do varejo com as medidas de estimulo
aos empresarios e consumidores no combate a crise provocada pela
pandemia do novo coronavirus.

Ademais, dadas as adversidades provocadas pela chegada do novo virus,
reduzindo renda e emprego, e pelas medidas de isolamento social ainda
vigentes, espera-se que o movimento do comércio siga bastante fragilizado
ao longo de 2020. Portanto, apesar do aumento na base mensal, melhores
resultados ainda dependerao da flexibilizacao das medidas de isolamento e
do desempenho dos principais setores da atividade.

Na analise mensal, o segmento de “Mdveis e Eletrodomésticos” apresentou
alta de 39,7% em junho apés ja ter registrado alta de 34,9% no més
anterior, descontados os efeitos sazonais. Ja nos dados sem ajuste sazonal,
0 segmento se aprofundou ainda mais no campo negativo e recuou 14,2%
no acumulado 12 meses.

A atividade de “Supermercados, Alimentos e Bebidas” registrou variacao de
-1,1% no més na série dessazonalizada. Na série sem ajuste, a variacao
acumulada em 12 meses foi de 2,1% em relacao ao

ano anterior. Ja a categoria de “Tecidos, Vestuarios e o
Calcados” cresceu 2,4% no més, expurgados 0s @”f@%@/ﬁ?@
efeitos sazonais. Nos dados acumulados dos Ultimos IR
12 meses houve alta de 5,8%.

Por fim, o segmento de “Combustiveis e Lubrificantes”
apresentou retracao de 1,5% em junho considerando
dados dessazonalizados, enquanto, na série sem
ajuste, a variacao acumulada foi de -5,7%.
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LABORAVES

Supermercado Agropecudrio

ww.laboraves.com.br
Tel: 19-3808.8900

Av. Bernardino de Campos, 254 - Centro - Amparo - SP




UNiVERSO GESTAO CONTABIL
CONTABILIDADE E EMPRESAR'AL

www.universoconsult.com.br

(19) 3808.8890
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EMPRECA
a Associacao Comercial de Amparn.

Conectando empresas=e canuidatosy

SOLICITE SEU LOGIM E SENHA:

. 1:3807.3933

www.amparoemprega.com.br
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