


clara |

Laboratério Préoprio
Seus oculos prontos em 30 minutos!

GANHE
PROMOCAO OUTRO

vARIiLuY .
- VARILUX® it
NA COMPRA DE UM VARILUX®
COM CRIZAL E/OU TRANSITIOMNS® |

‘ ® (19) 3807-9973
¥ Oticas Clara @ @oticasclaraof
Rua Treze de Maio, 303

Centro - Amparo/SP

._-“.‘




por Adriana Oliveira

MINUTO CAPACITACAO

Como aumentar seu faturamento em
tempos de crise econémica?

Aumentar o faturamento € sempre um fator importante para obter
mais sucesso, ainda mais em periodos de crise econdmica: descubra
como superar um cenario de incertezas.

Em um momento de insegurancga na economia e na politica do pais,
como no periodo da pandemia de Covid-19, tendem a aumentar as
possibilidades de acoes despencarem na bolsa de valores e algumas
empresas fecharem por tempo Iindeterminado, por causa da gqueda de
consumo e faturamento.

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
mesmo antes da pandemia, /62.940 empresas fecharam as portas
em 2018, no Brasil, que perde quase 1 milhao de empresas por ano,
segundo dados da pesquisa.

Por mais desafiador que seja alavancar as vendas em um periodo de
mudancas no comportamento do consumidor e nas tendéncias do
mercado, e possivel conquistar suas metas, se adaptar as
transformacgoes e manter o funcionamento do seu negocio com
algumas estrategias.

Como é possivel vender mais em momentos de crise?

Uma das maiores dificuldades encontradas, em periodos de queda de
vendas e faturamento, é a falta de clientes: afinal, como vender mais
em um periodo de baixa taxa de compras no mercado?

|sso se agravou ainda mais em meio as medidas de distanciamento
social da pandemia, em que € preciso evitar ir aos estabelecimentos
fisicos. Dessa forma, muitas empresas de varios portes e segmentos
ao redor do mundo FJF{}{ZiSEﬁI’E{I M pPensar errn novas formas de manter as
portas abertas para captar e reter clientes.
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Praticas a serem adotadas para o aumento do faturamento em
periodos financeiros mais dificeis

Analise as dores e necessidades do seu negdcio

Além de se informar sobre as mutiarwg.aa*s efetuadas na economia, no
mercado e no segmento em que atua, é fundamental fazer uma
analise aprofundada sobre as atuais necessidades da sua empresa:
quais estrategias devem mudar para solucionar as dores e melhorar
0S Seus resultados?

Depois de avaliar quais problemas precisam ser resolvidos, a fim de
suprir o que a sua organizacao precisa, € possivel elaborar
planejamentos mais assertivos, estabelecendo quais serao 0s
Proximos passos a serem seguidos com a sua equipe.

Reduza as despesas

Para manter um empreendimento, & necessario arcar com diversas
despesas, mas vale identificar aguelas gue podem ser eliminadas, a
fim de diminuir os custos e as contas a serem pagas.

Outra opcao e negociar suas dividas, abrir mao de alguns servicos e
buscar condicoes facilitadas com os fornecedores para economizar e
reduzir os gastos mensais, estude o comportamento do consumidor e
as preferéncias do seu publico.

(Quando ocorrem alteragdes nos processos economicos,
mercadologicos e empresariais, 0 comportamento do consumidor
também tende a mudar de forma mais intensa, o que possibilita
Inovacoes na forma de vender e comprar mercagorias e servicos.
Conhecer guem sao 0s seus clientes e entender 0s perfis de cada um
na jornada de compra, estudando quais sao as suas preferéncias,
principais caracteristicas e necessidades, & uma etapa de extrema
importancia para ter mais sucesso com as estratégias e os planos de
acao definidos.

por Adriana Oliveira
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por Adriana Oliveira

MINUTO CAPACITA AO

Agregue valor aos seus servigos e produtos

Ja investigou o seu historico de vendas para descobrir quais sdo as
preferéncias dos clientes? Saber quais sado os produtos ou servicos que
possuem mais saida, e quais sao os gue estdo sendo esquecidos pelo
publico, pode gerar insights valiosos para os proximos planejamentos.
Caso as vendas estejam em baixa, voceé pode pensar em como melhorar
os beneficios e diferenciais que a sua empresa oferece aos
consumidores, avaliando as estrategias dos concorrentes e os perfis dos
clientes do seu negocio.

Utilize estratégias de marketing e melhore a comunicagao da sua
empresa

Ter presenca online ja € uma estratégia basica para as empresas gue
desejam se destacar mais no mercado, entao € preciso pensar em
formas de aprimorar a sua comunicagao com o auxilio das acoes de
marketing digital.

Por meio das midias sociais, de um site com blog e de fluxos de e-mail
marketing, por exemplo, é possivel investir em rrmrktzlir']gg de conteudo
para oferecer informacoes e dicas relevantes aos clientes, s

aproximando deles e construindo autoridade no begm—*ﬂm em que atua.

Prepare o seu negbcio para qualquer imprevisto

Trabalhar com o universo do empreendedorismo e conhecer a
necessidade de se preparar para lidar com qualguer imprevisto, crise ou
problemas financeiros,

Alem de seguir as dicas citadas anteriormente, e de investir em
ferramentas e processos inovadores, capacitando a sua equipe para
adquirir mais conhecimentos, é recomendavel contar com o apoio de
profissionais especializados em saude financeira para organizacoes,
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Apresente ferramentas de comunicacao eficiente
As redes sociails, a tecnologia ainda pode otimizar de modo significativo
a produtividade de uma empresa e seu controle financeiro. Por meio de
softwares especializados, o gestor é capaz de ter acesso a informacoes
referentes aos mais diversos setores de seu negocio, em tempo real. O
que Ihe permite tomar decisoes de forma mais eficiente. Elevando assim
a produtividade por meio de um controle mais efetivo, & possivel
aumentar também o faturamento da empresa.

Monte um time confiavel

Um dos ativos mais importantes que um negoécio pode ter € contar com
bons funcionarios. Quem corre para cortar folha de pagamento nos
momentos de baixa do mercado esta fadado ao fracasso. E claro que
alguns ajustes sao necessarios e devem ser feitos, mas o ideal e focar
somente nos colaboradores que nao sao produtivos e essenciais para o
negocio.

O processo em fases dificeis deve ser exatamente o oposto da demissao
sem criterios. Invista nos talentos, especialmente nos que sao motivados
e tém potencial para inovacao. Sua equipe deve funcionar como um
time, focado na estratégia tracada para obter as metas do negocio.

Nao deixe de investir em inovagao

Qualquer negocio de sucesso tem um perfil de criar novas formas
operacionais que gerem diferenciais competitivos. Em um periodo de
economia em baixa, essas pequenas ideias podem ser definitivas para
trazer novas perspectivas de crescimento. Porem, isso soO sera possivel
se houver uma cultura de inovacao no negocio. Para ter bons
resultados, incentive seus TLlH':IﬂHdHD:::- a assumirem erros, dé as
iInformacoes que eles precisam para tomar decisoes e os oriente a criar
Novos cenarios que ajudem nao s a salvar a empresa, mas que
adaptem o modelo de negocio que ela segue de acordo com as
tendéncias para o futuro. Fonte: Formmacontabil

por Adriana Oliveira
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As Armacodes de oculos

"+ Regra geral: pessoas com um rosto redondo devem optar por armagoes de

-l

oculos angulares, enquanto pessoas com um rosto angular ficarao melhor
« com armacoes redondas. Pessoas com um rosto oval tem sorte, pois |
E podem escolher ambos os formatos de armagao. Pessoas com um rosto
" triangular ou em forma de coragao serao, certamente, aconselhadas a optar
| por uma armagao fina e de formato oval.

Dica: quando for escolher suas armacoes, va com alguem que o conhecga
bem. Uma segunda ou terceira opiniao podem ajudar muito. Existem trés
h"“la. OpGoes para as pessoas gue nao conseguem ver sem oculos: podem pedir
' ao oftalmologista oculos de meio olho ou oculos cosmeticos, colocar lentes

i de contato descartaveis ou tirar uma foto digital com as possiveis novas
‘- aarmagfﬁes, a qual podem depois ver no monitor do computador para
auxiliar a decisao.

—_ —

Outro aspecto que vocé deve levar em consideragao quando escolher
armacoes de oculos € o material usado. Ja se sabe que o peso dos oculos
'desempenha um papel preponderante na sua decisao. Uma nova armacao

* deve ser confortavel desde o momento em que a experimenta. Se tiver
. alergias, tambem & muito importante que pergunte sobre a constituigao dos |
: componentes das armacoes dos 6culos.
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ACEA reuniu-se com vereadores na Camara Municipal

Amparo entrou em lockdown e a ACEA, cumprindo seu papel como
entidade, pleiteou diversas vezes o basico para a prefeitura, sendo:
delivery, trabalho interno de algumas atividades, etc, tendo em vista,
claro, a preocupacao com a saude, porém, preocupada também com
a manutencao dos empregos e empresas amparenses.

Como nao obtivemos sucesso com a prefeitura, fomos recebidos,
juntamente ao nosso advogado, Dr. Adib Saad, no dia O/ de junho,
na Camara Municipal dos Vereadores.

Através da ACEA foi pedido um delivery para todos os segmentos,
com argumentagao de que os correlos, mercado livres, grandes
magazines, etc, estavam entregando em Amparo. Também foi pedido
50% de trabalho interno a escritorios e possibilidade de venda de
bebidas alcoolicas, haja vista que as pessoas estavam saindo de
Amparo para outras cidades para efetuar suas compras, prejudicando,
ainda mais, nosso comercio. Foi pedido também que o prefeito siga o
Plano Sao Paulo, ndo um plano proprio.

O oficio foi entregue a prefeitura e, atraves deste pedido, tornou-se
possivel que alguns segmentos pudessem realizar delivery de
produtos, ajudando um pouco mais a economia local, porém, os
demais pedidos nao foram aceitos pelo prefeito da cidade.

Agradecemos a todos o0s vereadores que nos receberam, nos
escutaram e cumpriram o seu papel como nossos representantes.
Acreditamos gue o dialogo muda tudo e € atraves dele que
poderemos mudar o cenario de nossa cidade.

Agradecemos também a todos os empresarios que estdo engajados a
transformar este momento dificil em um momento de superagao e
aprendizados.
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Divorcio on-line com Certificado Digital: saiba como solicitar

Se o seu casamento chegou ao fim e vocé precisa formalizar o
encerramento, saiba que é possivel fazé-lo a distancia, pela internet.
Essa possibilidade esta em vigor desde o dia 26 de maio de 2020,
quando o Conselho Nacional de Justica (CNJ) editou o Provimento n®
100/2020 que trata dos atos notariais e estabeleceu o Sistema de
Atos Notariais Eletronicos (e-Notariado) em ambito nacional. Neste
artigo vocé confere mais informagoes sobre como se divorciar on-line
utilizando Certificado Digital.

0 que é o divércio on-line ou divércio digital?

Primeiramente, vamos entender “O que é divorcio”. Trata-se do ato de
romper todas as responsabilidades do casamento, permitindo assim
que os envolvidos se casem novamente.

Assim, o divorcio on-line é a realizacao deste rompimento no meio
digital. O ato tambem é realizado por um tabelionato, mas sem a
necessidade da presenca fisica. No entanto, é preciso seguir alguns
requisitos para que isso seja possivel.

Como se divorciar on-line?

As regras sao as mesmas para a situacao do divorcio extrajudicial -
realizado diretamente no cartorio, sem mediacao de um juiz para
resolver pendéncias entre as partes.

O casal precisa estar numa situacao amigavel, sem conflitos e de
acordo com todas as questoes que envolvem o divércio, como a
separacao dos bens, a pensao, entre outros critérios.

Nao pode ter filhos menores ou incapazes, bem como a mulher nao
pode estar gravida — mas ha excecoes que podem variar de acordo
com as regras de cada estado.

As partes precisam assinar digitalmente a documentacao por meio de
um Certificado Digital ICP-Brasil e-CPF ou Certificado Digital
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e-notariado.
Participacao de um advogado.

Documentos para realizar o divorcio digital

O divorcio on-line, ou digital, ocorre por meio de uma
videoconferéncia, na qual o Tabelido € quem conduz os
procedimentos. Além de seguir as regras mencionadas anteriormente,
& preciso apresentar os seguintes documentos:

R RG e CPF;

: Certidao de casamento;

E Comprovante de residéncia;

E Pacto antenupcial (caso exista);

E Documentos de bens a serem partilhados, se existirem:;
. Plano de Partilha.

Todos os cartorios realizam o divorcio on-line ou digital?
Nao. Para consultar os Cartorios que ja realizam os atos notariais
eletrOnicos, como o divorcio digital.

Em quanto tempo o divorcio digital é concluido?

O procedimento é concluido em até 48 horas. Ja no modelo
tradicional, o tempo para a finalizacao pode levar até seis meses. Alem
disso, o divorcio on-line permite que o encerramento das
responsabilidades do casamento seja feito com pessoas residentes de
municipios, estados e até mesmo paises diferentes, proporcionando
mais comodidade aos envolvidos.

Certificado Digital ICP-Brasil e e-notariado

Qual a diferenca entre eles?

A diferenca esta na funcionalidade de cada um deles. Com o e-CPF,
alem de poder assinar digitalmente o ato do divorcio digital, vocé pode
formalizar contratos, procuragoes ou qualguer outro documento a
distancia, com poucos cliques e sem caneta e papel. O e-CPF também
pode ser usado para acessar suas informacoes no site da Receita e
servicos do Governo Digital.

Ja o Certificado e-notariado pode ser usado apenas nos servigos
ofertados pelo Cartérios que praticam atos notariais eletronicos.

Vocé pode solicitar o Certificado Digital e-CPF |ICP-Brasil com a ACEA.
Existem alguns modelos de e-CPF: Al e AS.

Onde e como obter o Certificado e-Notariado?
O e-Notariado é emitido por uma Autoridade Notarial.
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Descontos Especiais para Associados

Adquira e agende seu hordrio: www.aceamparo.com.br




accredito

Empréstimo rapido para empresas,
sem burocracia de banco.
Se € ACCREDITO, pode acreditar.

Cansado da burocracia e dos juros altos dos bancos? AACCREDITO
nasceu para auxiliar o desenvolvimento de microempreendedores
individuais, micro e pequenas empresas associadas ao sistema FACESP,
assim como a sua. Emprestimos sob medida, com taxas a partir de 1,62%

ao més. com atée 6 meses de caréncia e muito mais

Conheg¢a as Vantagens

Fale com Adriana Oliveira (19) 3807-3533 ASSQC|AC;10
COMERCIAL
Amparo
@ AACCREDITO tem o proposito de oferecer condicbes exclusivas para associados das
Associacbes Comercias do Estado de Sao Paulo. Todas as condicGes apresentadas e

accreqno a aprovacao das operacoes eéstao sujeitas a analise de credilo.



Horario de tolerancia para Academias

Apos o lockdown, a Prefeitura Municipal de Amparo lancou o plano do
Retorno Seguro, desde que as empresas, essenciais e nao essenciais
seguissem varios pré-requisitos, poderiam reabrir, Um deles era o de
testagem em massa, tambem custeada pelo poder publico municipal.

Os esta belewrnerwtof“. considerados essenciais que ja realizam o
atendimento presencial ao publico, terao o prazo prorrogado ate o termino
da testagem oferecida pela Prefeitura, para comprovar a lestagem de 100%
do efetivo (funcionarios efou prestadores atraves dos testes de antigeno ou
RT-PCR.

ACEA conseguiu tolerancia para Academias

Desde que tenham o selo “Retorno Seguro”, as academias de ginastica e
musculagao autorizadas a funcionar em consonancia ao estabelecido no
Plano Sao Paulo, obtiveram, com o apoio e pedido da Associacao Comercial
de Amparo, tolerancia de hn:]ranu:] para a finalizagao e conclusao dos
atendimentos nos seus estabelecimentos, sendo ela de 90 minutos apos o
limite estabelecido no Plano SP, que é das 06 as 21h.

Liberacao de voz e violao

Infelizmente, ate a publicacao desta Revista, a Prefeitura nao havia aceito a
sugestao da Associagao Comercial de Amparo sobre a pos ,J|b|||df1dn:: de
restaurantes e afins funcionarem com a permissao de musica ao vivo no
estilo voz e violao.

Entendemos a grande importancia desta liberagao baseados em que nossa
regiao esta podendo realizar este tipo de atragao liberado (inclusive no
formato de bandas), o que faz com que as pessoas saiam de Amparo sendo

‘chamadas" pelo tipo de opgao restrita ao municipio.

Novamente, pedimos ao Sr. Prefeito Carlos Alberto Martins e sua equipe
para que olhem com carinho para esta possibilidade,

Por Karine Gallo
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ACEA agora conta com Consultoria
Juridica Extra Judicial

O contexto economico brasileiro pede cautela e planejamento estrategico
por parte das empresas de todos os ramos. Para superar a crise atual, e
muito Importante encontrar meios para prevenir gastos excessivos e evitar
eventuais surpresas futuras, principalmente na ordem judicial. Segundo a
revista Exame, a falta de conhecimento por parte dos empresarios (seja por
questoes técnicas, tecnologicas ou juridicas) € o principal mativo pelo qual
mais de 50% das microempresas brasileiras fecham suas portas antes
mesmo de completarem 2 anos de funcionamento.

A ausencia de uma consultoria juridica especializada e o desconhecimento
do direito empresarial podem causar prejuizos mesmo aos gestores mais
capacitados.

Empreendedores que buscam crescimento saudavel e sustentavel de suas
empresas, ja téem percebido a necessidade de ter ao seu lado um advogado
para assessorar no crescimento de seu negocio.

Pensando nisso e em cumprir nosso estatuto, a ACEA informa aos seus
associados que possui contrato de consultoria juridica extrajudicial com o
escritorio de advocacia do Dr. Adib Kassouf Sad para atendimento de suas
demandas.

O contrato firmado com o escritorio prevé, ainda, a pedido de nossa
diretoria, o atendimento de até 4 consultas por més para nossos
associados, que serao encaminhados pela nossa entidade, sem qualquer
custo na primeira consulta para 0s mesmos.

Para utilizagao do beneficio fornecido por nos e para agendamento das

consultas contratadas pela ACEA, entre em contato conosco pelo telefone
19-3807.3533.
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Propaganda ou Publicidade?
Qual o melhor para o seu negécio?

Quando pensamos na divulgacao de um produto, € natural que as pessoas
figuem no conflito entre propaganda e publicidade. Por mais basico que
possa parecer, entender as diferencas ajuda a definir o tipo de servico que
sera necessario,

Ambas sao subprodutos do marketing, que e o conjunto de estratégias para
explorar, criar e entregar a oferta desejada ao cliente. Mas, resumidamente,
podemos defini-las da seguinte forma:

Publicidade é focada na informacao dos beneficios.

Propaganda busca promover e valorizar uma oferta.

Antes de mais nada, veja as classificacoes mais amplas desses conceitos e
como eles se relacionam.

O que é realmente a propaganda?
A propaganda e mais ideologica que a publicidade. Ou seja, propaga ideias
menos comerciais.

A exemplo disso, temos a disseminacao de conteudo politico, religioso ou
socioambiental.

E uma busca de adesao do publico a uma ideologia ou atitude, como nas
campanhas de conscientizacao sobre salde ou nas campanhas eleitorais.
Na pratica, esse conceito ajuda a impulsionar temas informativos enquanto
contribui para o reconhecimento da marca e para a construgao do valor de
autoridade.

E como podemos entender a publicidade?

A publicidade tem a missao de tornar algo publico. A partir da revolugao
industrial, ela foi moldada pela consolidacao do capitalismo, adotando um
sentido mais comercial.

Portanto, essa € uma ferramenta de comunicacao para gerar negocios e
convencer o publico a consumir um produto, servigo ou marca.
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O poder de convencimento geralmente esta na apresentacao atrativa de
beneficios, vantagens, facilidades, investimento em solucdes diversas.
Assim como, ha tambéem os recursos persuasivos como os gatilhos
mentais, que servem para impulsionar a venda, ao acionar tendéncias
comportamentais comuns a todos.

A publicidade cria e orienta a identidade da marca. Seu maior objetivo é
manter o relacionamento com o publico, para que as pessoas
referenciem bem a empresa.

(Quais os aspectos comuns entre Propaganda x Publicidade?

Em ambos os casos, os veiculos utilizados e as pecas criadas sao as
mesmas. Ou seja, ambas utilizam a internet, a TV, o radio, as revistas e
jornais, os outdoors, midia mail, entre outras.

Sao posts, stories, cartazes, panfletos, jingles e tudo o0 que pode ser
criado para vender uma ideia ou produto/servico,

A principio, 0 anunciante paga pela criacao e pela veiculagao do
material pensado para despertar o desejo do publico.

Uma marca pode fazer publicidade para vender seus produtos, mas
também fazer propagandas para vender uma mensagem positiva.
Nesses casos, sao abordados temas de cunho social, ambiental ou
sanitario. Esse tipo de propaganda tambem € uma forma de marketing
para construcao de valores.

Nesse sentido, a publicidade e a propaganda nao sao sempre
espontaneas. E preciso impulsiona-las com estratégias e agoes
planejadas com técnicas de marketing.

Conheca agora o inseparavel trio Propaganda x Publicidade x Marketing
O marketing nada mais € do que um conjunto de estudos e processos

para criar mecanismos estratégicos ao comunicar ofertas ou ideias para
0 publico.
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Certamente, nos como consumidores, nao teriamos descoberto diversas
marcas que utilizamos hoje em dia. Afinal, dificilmente se quer
saberiamos da existéncia deles.

Por mais hipotética que seja essa situacao, a intencao aqui € criar uma
reflexao sobre a importancia da propaganda na venda de um produto.
Isso porque de nada adianta idealizar, planejar e criar algo fantastico se
1SS0 nao for devidamente divulgado para as pessoas interessadas.
Concorda?

Entdo, para levar um produto ao publico consumidor, vocé precisa saber
como fazer uma propaganda criativa e, ao mesmo tempo, relevante.

E e justamente para ajuda-los a criar uma boa publicidade que
escrevemos este texto.

Vamos mostrar para que serve a propaganda, quais seus principais tipos
e as dicas infaliveis para criar a sua.

Os 3 tipos de propaganda

1. Propaganda informativa

E muito usada para empresas que desejam divulgar novos produtos,
atualizacoes ou modificacoes feitas no negocio.

Como o proprio nome diz, tem como objetivo informar o consumidor.,

2. Propaganda persuasiva

Em geral, a propaganda persuasiva € vendedora e trabalha com os
atributos de uma empresa ou de uma marca.

Isto €, vende os beneficios que o cliente vai ter caso decida adquirir o
produto ou o servico anunciado. E criada para persuadir o cliente e
incentiva-lo a uma acao.

3. Propaganda de presenca

E utilizada tanto para fazer um cliente voltar a comprar mais produtos ou
contratar mais servi¢cos de uma empresa quanto para fideliza-lo. Ou
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seja, pode estar inserida dentro de uma estrategia com o objetivo de
elevar o ticket medio.

Propaganda criativa em 10 passos

1. Definir os objetivos

Imagina o que seria de uma propaganda se por tras dela nao existisse
um objetivo sobre 0 que se pretende ser alcancado com a acao?
Provavelmente, nao surtiria o efeito desejado no consumidor.

1SS0 porque toda propaganda precisa ter um objetivo definido, uma
razao de existir. E é a partir dessa definicao que é escolhido o tipo de
publicidade mais adequado.

Para estabelecer os objetivos que pretende alcancar ao fazer uma
propaganda, pense no que pode ser alcancado e em quanto tempo
deseja conquistar esse resultado.

2. Entender sua persona

Vocé sabe quem é o consumidor gue precisa ser impactado pela
propaganda gue pretende criar?

Quanto mais informacoes voce tiver sobre ele, mais assertiva e eficiente
sera sua pega criativa.

Ou seja, maiores serao as chances de chamar a atencao dele e ter os
resultados desejados.

Portanto, faca um estudo de personas para obter o maximo de detalhes
que puder sobre o seu publico-alvo.

3. Entender os canais relevantes para seu publico

Procure saber quais sao 0s canais de comunicagao gue o seu cliente
mais presta atencdo e qual é o jeito mais facil de chegar até ele. E na
TV, no radio ou nas redes sociais?

Vale lembrar que, nos dois primeiros casos, o custo & bastante alto, e
talvez nao valha o investimento. No minimo, exige um plano
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E a anélise do comportamento das marcas, do consumidor e dos
concorrentes para aproveitar cada movimento e circunstancia favoravel.
Isso quer dizer que o marketing consegue adaptar os negocios ao
contexto financeiro, cultural, social e psicologico das pessoas.

Em outras palavras, o marketing entende as necessidades do
consumidor para colocar as marcas, produtos e servicos em suas vidas.
Um conceito indispensavel para vender com sucesso

A propaganda e a publicidade com marketing equilibram razao e
emocao em uma visao global do negocio, onde o proposito vira uma
verdade.

Isso permite uma ampla percepcao da agéncia de propaganda, de modo
que as acoes e estratégias foquem nas necessidades e desejos do
cliente.

Por exemplo, sao analisados aspectos como produto, preco, praca e
promocao. Os 4Ps do marketing para agregar valor as marcas dentro dos
melhores canais e possibilidades.

Esses estudos permitem a elaboracao de personas, méetricas e acées em
um planejamento de marketing offline ou digital.

Entao, sem duvidas, com propaganda, publicidade e marketing
combinados, as decisoes de uma organizacao devem resultar em
retornos sempre mais positivos.

Como fazer uma propaganda criativa em apenas 10 passos.

O desafio de aprender como fazer uma propaganda é seu, meu e de
todos agueles que vivem o universo do marketing e da publicidade
correto?

Porque essa € uma forma comum a diferentes estratégias com o ohjetivo
de divulgacao de uma marca ou reforco da sua autoridade.

Ja imaginou como o mercado seria sem graca se nao existissem

profissionais que soubessem como fazer uma propaganda criativa e
empolgante?
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orcamentario mais rigido. Portanto, pense duas ou até trés vezes antes
de escolher o canal mais eficiente para veicular a propaganda para o seu
publico.

4. Definir o tipo de linguagem da sua propaganda

Quando voce descobre quem € o seu cliente e se aprofunda no
comportamento do consumidor, passa a entender o que melhor funciona
para ele.

Com isso, pode definir qual tipo de linguagem sua propaganda deve ter
para entrar em sintonia com o repertorio cultural dele — e o exato grau
da jornada, desde o tom de voz e até mesmo 0s demais elementos
envolvidos.

5. Avaliacao do produto e do mercado

O que ¢ identificado como padrao ao observar as propagandas anteriores
da marca sobre o produto a ser anunciado?

Procure se ater a essas caracteristicas, tanto textuais quanto visuais,
para reforcar sua comunicagao e nao criar uma mensagem que destoe
delas.

Analise tambéem o mercado para que seja possivel detectar as melhores
oportunidades para divulgar o que deseja.

6. Analise da concorréncia

Nao deixe de olhar para o que 0s concorrentes estao veiculando e,
assim, identificar o que € melhor recebido pelo seu nicho.

Dessa forma, sera possivel, inclusive, encontrar brechas para se
diferenciar e se destacar ainda mais.

/. Analise de recursos e limitacoes

Aqui entra um ponto delicado do processo criativo, mas que existe em
toda empresa: a disponibilidade de recursos.

Antes de concluir se é necessario criar uma propaganda mais simples ou
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uma mais elaborada, verifique os recursos disponiveis.
De nada adianta bolar um projeto de custo altissimo se o orcamento esta

apertado.
Assim, € vidvel evitar problemas e buscar formas mais baratas de

produzir os materiais para as suas campanhas de acordo com 0 seu
bolso.

O mesmo vale para limitacdes como questoes eticas, de género ou ao
lidar com elementos que atraiam o publico infantil.

Nesse caso, sua preocupacao e legal, com as normas que regulam a
propaganda no Brasil.

E preciso pensar em todos esses pontos para evitar prejuizos.

8. Definicao da mensagem

Definir a mensagem a ser transmitida é tangibilizar todas as informacoes
e definicoes que, ate aqui, estado em maos.

Ou seja, € direcionar tudo o que ja se tem para saber como fazer uma
propaganda criativa e direcionada para o seu publico.

Para acertar na mensagem, procure se colocar no lugar do consumidor a
ser impactado por ela e ao cenario em gque ele se insere no momento.

A palavra-chave aqui & a Empatia.

Assim, pode soltar a criatividade para chamar a atencao dele e, ao
mesmo tempo, entregar a proposta de valor necessaria, a fim de atingir
seu objetivo.

9. Definicao de meétricas

A propaganda esta prestes a ir ao ar e vocé nao faz ideia de como medir
se ela val gerar um resultado positivo ou negativo?

Esse & um risco que voce nao precisa correr. O monitoramento e
essencial, ate para saber onde errou e acertou para qualificar a
estrategia. Entao, € hora de estabelecer metricas para poder acompanhar
0 quao efetiva ela sera.
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10. Mensuracao do retorno
Depois de definir métricas e indicadores para acompanhar a eficacia da

propaganda gue acaba de criar, basta mensurar e analisar o retorno
obtido. O resultado foi bom? Otimo que ele sirva de inspiracao para que
a criatividade continue fluindo, mas se nao foi tao bom assim, nao
desanime, afinal na vida, tudo é aprendizado, busque descobrir onde

errou refaga 0 Processo.
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