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UMA
ATITUTE
CERTA
DECIDE
O JOGO.



CHEGOU O MÊS DE

CONSCIENTIZAÇÃO QUE TEM

MARCADO PRESENÇA NO

CALENDÁRIO DE SAÚDE

MASCULINA: O NOVEMBRO AZUL.

NESTE PERÍODO, AS ATENÇÕES SE

VOLTAM PARA A PREVENÇÃO DO

CÂNCER DE PRÓSTATA, UMA

DOENÇA QUE AFETA MILHARES DE

HOMENS EM TODO O MUNDO.

NESTE ARTIGO, EXPLORAREMOS A

ORIGEM DO NOVEMBRO AZUL,

FORNECEREMOS 10 DICAS CRUCIAIS

PARA PREVENÇÃO E

COMPARTILHAREMOS

ESTATÍSTICAS ALARMANTES SOBRE

A MORTALIDADE POR CÂNCER DE

PRÓSTATA
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A ORIGEM DO
NOVEMBRO

AZUL
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O NOVEMBRO

AZUL NASCEU NA

AUSTRÁLIA, EM

2003, QUANDO

UM GRUPO DE

AMIGOS DECIDIU

DEIXAR CRESCER

SEUS BIGODES,

OU "MO'S" EM

INGLÊS, COMO
FORMA DE

SENSIBILIZAR A
SOCIEDADE

SOBRE A

IMPORTÂNCIA DA

PREVENÇÃO DO
CÂNCER DE

PRÓSTATA. A

CAMPANHA SE

ESPALHOU PELO
MUNDO,

CONQUISTANDO

A ATENÇÃO DE

ORGANIZAÇÕES

DE SAÚDE E DE
HOMENS

CONSCIENTES DA

IMPORTÂNCIA DE
CUIDAR DA

PRÓPRIA SAÚDE.
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10 DICAS PARA

PREVENIR O CÂNCER

DE PRÓSTATA



18
OUT

Dia do Médico

 CONSULTAS
MÉDICAS

REGULARES:
MANTENHA

UMA AGENDA
DE

CONSULTAS
COM SEU

UROLOGISTA.

1.
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18
OUT

Dia do Médico

2. ALIMENTAÇÃO

SAUDÁVEL: UMA

DIETA RICA EM

FRUTAS, VEGETAIS E

FIBRAS AJUDA A

PREVENIR O
CÂNCER DE
PRÓSTATA
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3. EXERCÍCIOS

FÍSICOS: A PRÁTICA

REGULAR DE
ATIVIDADES

FÍSICAS REDUZ OS

RISCOS DA
DOENÇA.
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4. EVITE O
TABAGISMO E O

CONSUMO
EXCESSIVO DE

ÁLCOOL.
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5. MANTENHA

O PESO SOB
CONTROLE,

EVITANDO A
OBESIDADE

6. CONHEÇA SEU

HISTÓRICO FAMILIAR:

TER CASOS DE CÂNCER

DE PRÓSTATA NA

FAMÍLIA AUMENTA O

RISCO, PORTANTO,

INFORME SEU MÉDICO.
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7. ESTEJA ATENTO AOS

SINTOMAS: DIFICULDADE

PARA URINAR, SANGUE NA

URINA OU EJACULAÇÃO,

DOR NA REGIÃO LOMBAR

SÃO SINAIS DE ALERTA.
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8. REALIZE EXAMES DE PSA:

O EXAME DE PSA É

FUNDAMENTAL PARA O

DIAGNÓSTICO PRECOCE.
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9. CONVERSE COM SEU

MÉDICO SOBRE O TOQUE

RETAL: APESAR DE

INCÔMODO, É UMA

FERRAMENTA VALIOSA

PARA O DIAGNÓSTICO.

10. MANTENHA-SE

INFORMADO:

CONHECIMENTO É A

MELHOR ARMA NA

PREVENÇÃO.
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NO BRASIL, O CÂNCER DE PRÓSTATA É O
SEGUNDO TIPO DE CÂNCER MAIS COMUM

ENTRE OS HOMENS, ATRÁS APENAS DO
CÂNCER DE PELE. ESTIMA-SE QUE MAIS DE 65

MIL NOVOS CASOS SEJAM DIAGNOSTICADOS
ANUALMENTE NO PAÍS. A BOA NOTÍCIA É QUE,
QUANDO DIAGNOSTICADO PRECOCEMENTE,

AS CHANCES DE CURA SÃO SUPERIORES A 90%.
NO ÂMBITO GLOBAL, O CÂNCER DE

PRÓSTATA É O TERCEIRO MAIS COMUM,
COM CERCA DE 1,4 MILHÃO DE CASOS

DIAGNOSTICADOS A CADA ANO, DE
ACORDO COM A AGÊNCIA INTERNACIONAL

DE PESQUISA EM CÂNCER.

ESTATÍSTICAS

ALARMANTES
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BOA VISTA: DEMANDA PORBOA VISTA: DEMANDA POR
CRÉDITO DO CONSUMIDORDECRÉDITO DO CONSUMIDORDE  

AVANÇA 2,1% NO TERCEIRO TRIMESTREAVANÇA 2,1% NO TERCEIRO TRIMESTRE

1115



O INDICADOR DA O INDICADOR DA BOA VISTABOA VISTA  DE DE
DEMANDA POR CRÉDITO DO CONSUMIDORDEMANDA POR CRÉDITO DO CONSUMIDOR

AVANÇOU 1,3% ENTRE OS MESES DEAVANÇOU 1,3% ENTRE OS MESES DE
AGOSTO E SETEMBRO NA COMPARAÇÃOAGOSTO E SETEMBRO NA COMPARAÇÃO

DOS DADOS DESSAZONALIZADOS,DOS DADOS DESSAZONALIZADOS,
SOMANDO O QUINTO AVANÇO MENSALSOMANDO O QUINTO AVANÇO MENSAL

CONSECUTIVO. NO TERCEIRO TRIMESTRECONSECUTIVO. NO TERCEIRO TRIMESTRE
O INDICADOR TAMBÉM FICOU NO CAMPOO INDICADOR TAMBÉM FICOU NO CAMPO

POSITIVO E REGISTROU ELEVAÇÃO DEPOSITIVO E REGISTROU ELEVAÇÃO DE
2,1% CONTRA O SEGUNDO TRIMESTRE,2,1% CONTRA O SEGUNDO TRIMESTRE,

DE ABRIL A JUNHO NA SÉRIE COMDE ABRIL A JUNHO NA SÉRIE COM
AJUSTE SAZONAL.AJUSTE SAZONAL.   
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NA ANÁLISE DOS DADOS ORIGINAIS, FOINA ANÁLISE DOS DADOS ORIGINAIS, FOI
CONSTATADO UM INCREMENTO DE 1,4%CONSTATADO UM INCREMENTO DE 1,4%

NA COMPARAÇÃO INTERANUAL, EMNA COMPARAÇÃO INTERANUAL, EM
CONTRASTE COM O AUMENTO DE 7,6%CONTRASTE COM O AUMENTO DE 7,6%

OBSERVADO EM AGOSTO, NA MESMAOBSERVADO EM AGOSTO, NA MESMA
BASE DE COMPARAÇÃO. ESSEBASE DE COMPARAÇÃO. ESSE

RESULTADO CONTRIBUIU PARA UMARESULTADO CONTRIBUIU PARA UMA
RETOMADA DA ACELERAÇÃO DORETOMADA DA ACELERAÇÃO DO

INDICADOR EM TERMOS DEINDICADOR EM TERMOS DE
CRESCIMENTO A LONGO PRAZO, MEDIDOCRESCIMENTO A LONGO PRAZO, MEDIDO

PELA VARIAÇÃO ACUMULADA EM 12PELA VARIAÇÃO ACUMULADA EM 12
MESES, QUE PASSOU DE 2,9% EMMESES, QUE PASSOU DE 2,9% EM

AGOSTO PARA 3,2% EM SETEMBRO.AGOSTO PARA 3,2% EM SETEMBRO.

NO QUE SE REFERE AO ACUMULADO DONO QUE SE REFERE AO ACUMULADO DO
ANO, O DESEMPENHO DO INDICADOR ÉANO, O DESEMPENHO DO INDICADOR É

MELHOR, PORÉM HOUVE UMAMELHOR, PORÉM HOUVE UMA
DESACELERAÇÃO EM SEU RITMO DEDESACELERAÇÃO EM SEU RITMO DE

CRESCIMENTO. ATÉ AGOSTO,CRESCIMENTO. ATÉ AGOSTO,
REGISTRAVA UM AUMENTO DE 4,7%,REGISTRAVA UM AUMENTO DE 4,7%,

ENQUANTO AGORA APRESENTA UMENQUANTO AGORA APRESENTA UM
CRESCIMENTO DE 4,4%.CRESCIMENTO DE 4,4%.

AS ABERTURAS DO INDICADORAS ABERTURAS DO INDICADOR
MOSTRARAM TENDÊNCIAS SEMELHANTESMOSTRARAM TENDÊNCIAS SEMELHANTES

NA COMPARAÇÃO MENSAL, COM UMNA COMPARAÇÃO MENSAL, COM UM
AUMENTO DE 1,1% NO SEGMENTOAUMENTO DE 1,1% NO SEGMENTO   

17



"FINANCEIRO" E DE 1,5% NO "NÃO"FINANCEIRO" E DE 1,5% NO "NÃO
FINANCEIRO". DA MESMA FORMA, AMBOSFINANCEIRO". DA MESMA FORMA, AMBOS

OS SEGMENTOS TAMBÉM AVANÇARAMOS SEGMENTOS TAMBÉM AVANÇARAM
2,1% NO TERCEIRO TRIMESTRE, EM2,1% NO TERCEIRO TRIMESTRE, EM

RELAÇÃO AO TRIMESTRERELAÇÃO AO TRIMESTRE
IMEDIATAMENTE ANTERIOR, COM BASEIMEDIATAMENTE ANTERIOR, COM BASE

EM DADOS DESSAZONALIZADOS.EM DADOS DESSAZONALIZADOS.

NA COMPARAÇÃO INTERANUAL, ASNA COMPARAÇÃO INTERANUAL, AS
TENDÊNCIAS CONTINUAM POSITIVAS,TENDÊNCIAS CONTINUAM POSITIVAS,

COM UM AUMENTO DE 2,1% NOCOM UM AUMENTO DE 2,1% NO
SEGMENTO "FINANCEIRO" E 0,9% NOSEGMENTO "FINANCEIRO" E 0,9% NO

SEGMENTO "NÃO FINANCEIRO" EMSEGMENTO "NÃO FINANCEIRO" EM
SETEMBRO. NO ACUMULADO DO ANO, OSETEMBRO. NO ACUMULADO DO ANO, O

SEGMENTO "FINANCEIRO" REGISTROU UMSEGMENTO "FINANCEIRO" REGISTROU UM
AUMENTO DE 11,2%, ENQUANTO O "NÃOAUMENTO DE 11,2%, ENQUANTO O "NÃO

FINANCEIRO" APRESENTOU UMA LEVEFINANCEIRO" APRESENTOU UMA LEVE
QUEDA DE 0,3%.QUEDA DE 0,3%.

NO TERCEIRO TRIMESTRE, A DEMANDANO TERCEIRO TRIMESTRE, A DEMANDA
POR CRÉDITO AUMENTOU 3,4% EMPOR CRÉDITO AUMENTOU 3,4% EM

RELAÇÃO AO MESMO PERÍODO DO ANORELAÇÃO AO MESMO PERÍODO DO ANO
ANTERIOR. QUANTO ÀS ABERTURAS DOANTERIOR. QUANTO ÀS ABERTURAS DO

INDICADOR, O SEGMENTO "FINANCEIRO"INDICADOR, O SEGMENTO "FINANCEIRO"
CRESCEU 9,7%, ENQUANTO O "NÃOCRESCEU 9,7%, ENQUANTO O "NÃO

FINANCEIRO" TEVE UMA DIMINUIÇÃO DEFINANCEIRO" TEVE UMA DIMINUIÇÃO DE
0,5%, MANTENDO A MESMA BASE DE0,5%, MANTENDO A MESMA BASE DE

COMPARAÇÃO.COMPARAÇÃO.



FINALMENTE, EM UMA ANÁLISE DEFINALMENTE, EM UMA ANÁLISE DE
LONGO PRAZO, O CRESCIMENTO DOLONGO PRAZO, O CRESCIMENTO DO

SEGMENTO "FINANCEIRO" CONTINUA ASEGMENTO "FINANCEIRO" CONTINUA A
DESACELERAR, PASSANDO DE UMDESACELERAR, PASSANDO DE UM

AUMENTO DE 11,9% EM AGOSTO PARA UMAUMENTO DE 11,9% EM AGOSTO PARA UM
AVANÇO DE 11,0% NA ÚLTIMA AFERIÇÃO.AVANÇO DE 11,0% NA ÚLTIMA AFERIÇÃO.

NO SEGMENTO "NÃO FINANCEIRO", ONO SEGMENTO "NÃO FINANCEIRO", O
INDICADOR CONSEGUIU REDUZIR SEU.INDICADOR CONSEGUIU REDUZIR SEU.

  RITMO DE DECLÍNIO, REGISTRANDORITMO DE DECLÍNIO, REGISTRANDO
AGORA UMA VARIAÇÃO DE -2,2%, EMAGORA UMA VARIAÇÃO DE -2,2%, EM   

  EM COMPARAÇÃO COM -3,4% ATÉ O MÊSEM COMPARAÇÃO COM -3,4% ATÉ O MÊS
DE AGOSTO.DE AGOSTO.
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"O DESEMPENHO POSITIVO DO"O DESEMPENHO POSITIVO DO
INDICADOR NO TRIMESTREINDICADOR NO TRIMESTRE

IMPULSIONOU UMA RETOMADA NO SEUIMPULSIONOU UMA RETOMADA NO SEU
RITMO DE CRESCIMENTO NA ANÁLISERITMO DE CRESCIMENTO NA ANÁLISE

DE 12 MESES, MARCANDO UM PONTO DEDE 12 MESES, MARCANDO UM PONTO DE
VIRADA COM ACELERAÇÃO CONTÍNUAVIRADA COM ACELERAÇÃO CONTÍNUA

PELO SEGUNDO MÊS CONSECUTIVOPELO SEGUNDO MÊS CONSECUTIVO
NESSA COMPARAÇÃO. ESSE MOVIMENTONESSA COMPARAÇÃO. ESSE MOVIMENTO

FOI INFLUENCIADO PRINCIPALMENTEFOI INFLUENCIADO PRINCIPALMENTE
PELA REDUÇÃO DA QUEDA CONSTATADAPELA REDUÇÃO DA QUEDA CONSTATADA

NA TENDÊNCIA DE LONGO PRAZO DONA TENDÊNCIA DE LONGO PRAZO DO
SETOR 'NÃO-FINANCEIRO', QUESETOR 'NÃO-FINANCEIRO', QUE

DIMINUIU SUA DESACELERAÇÃO PELODIMINUIU SUA DESACELERAÇÃO PELO
QUINTO MÊS CONSECUTIVO,QUINTO MÊS CONSECUTIVO,

APONTANDO PARA UM POSSÍVELAPONTANDO PARA UM POSSÍVEL
ENCERRAMENTO DO ANO EMENCERRAMENTO DO ANO EM

TERRITÓRIO POSITIVO, CASO ESSATERRITÓRIO POSITIVO, CASO ESSA
TENDÊNCIA PERSISTA.TENDÊNCIA PERSISTA.   



POR OUTRO LADO, NO SETORPOR OUTRO LADO, NO SETOR
'FINANCEIRO', A DESACELERAÇÃO NO'FINANCEIRO', A DESACELERAÇÃO NO

RITMO DE CRESCIMENTO CONTINUA,RITMO DE CRESCIMENTO CONTINUA,
MAS PODE SER AMENIZADA PELOMAS PODE SER AMENIZADA PELO

IMPACTO DO PROGRAMA 'DESENROLA' EIMPACTO DO PROGRAMA 'DESENROLA' E
PELA REDUÇÃO DAS TAXAS DE JUROSPELA REDUÇÃO DAS TAXAS DE JUROS

AO CONSUMIDOR AO LONGO DO ÚLTIMOAO CONSUMIDOR AO LONGO DO ÚLTIMO
TRIMESTRE. ESSES FATORES INDICAM ATRIMESTRE. ESSES FATORES INDICAM A

POSSIBILIDADE DE UMA DEMANDA PORPOSSIBILIDADE DE UMA DEMANDA POR
CRÉDITO RESILIENTE ATÉ O FINAL DOCRÉDITO RESILIENTE ATÉ O FINAL DO

ANO", CONFORME AFIRMOU FLÁVIOANO", CONFORME AFIRMOU FLÁVIO
CALIFE, ECONOMISTA DA BOA VISTA.CALIFE, ECONOMISTA DA BOA VISTA.

A SEGUIR, APRESENTAMOS A TABELAA SEGUIR, APRESENTAMOS A TABELA
RESUMINDO OS DADOS MENCIONADOS.RESUMINDO OS DADOS MENCIONADOS.
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CRESCE NÚMERO DECRESCE NÚMERO DE
PEQUENOS NEGÓCIOS QUEPEQUENOS NEGÓCIOS QUE

FARÃO CONTRATAÇÕES DE FIMFARÃO CONTRATAÇÕES DE FIM
DE ANODE ANO

Segundo levantamento do Sebrae, 15% dos micro e pequenosSegundo levantamento do Sebrae, 15% dos micro e pequenos
comerciantes irão ampliar suas equipes nos últimos meses de 2023comerciantes irão ampliar suas equipes nos últimos meses de 2023

Fonte: Diário do ComércioFonte: Diário do Comércio
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NATAL E BLACK FRIDAY COSTUMAM AQUECER O
COMÉRCIO NO FIM DO ANO, E ESTIMULAM TAMBÉM

OS EMPRESÁRIOS A REALIZAR CONTRATAÇÕES
PARA DAR CONTA DO AUMENTO DA DEMANDA. 

PARA ESTE ANO, SEGUNDO SONDAGEM DO SEBRAE
EM PARCERIA COM A FUNDAÇÃO GETULIO VARGAS
(FGV), 15% DOS MICRO E PEQUENOS COMERCIANTES
PRETENDEM AMPLIAR A EQUIPE PARA AS VENDAS DE

FIM DE ANO. O PERCENTUAL, OBTIDO COM
ENTREVISTAS REALIZADAS EM SETEMBRO, SUPERA
EM 1,4% O RESULTADO DE IGUAL LEVANTAMENTO

REALIZADO EM AGOSTO.
A SONDAGEM MOSTRA AINDA QUE CAIU O NÚMERO

DE EMPRESÁRIOS QUE PRETENDEM REDUZIR O
NÚMERO DE FUNCIONÁRIOS NOS ÚLTIMOS MESES

DO ANO – PASSOU DE 8,8%, EM AGOSTO, PARA 8,1%,
EM SETEMBRO.

ESSES DADOS CAMINHAM NO MESMO SENTIDO DO
ÍNDICE DE CONFIANÇA DAS MICROS E PEQUENAS

EMPRESAS (IC-MPE), TAMBÉM APURADO PELO
SEBRAE, QUE MOSTROU QUE A CONFIANÇA DOS

EMPRESÁRIOS NO TERCEIRO TRIMESTRE DESTE ANO
SUPEROU EM 3,5 PONTOS A MARCA REGISTRADA NA

MÉDIA DOS TRÊS MESES ANTERIORES. 
"COM MAIS VAGAS NESTE FIM DE ANO, HÁ UM

CENÁRIO MAIS OTIMISTA PARA OS EMPRESÁRIOS E
PARA A POPULAÇÃO EM GERAL, QUE SE BENEFICIA

COM MAIS DINHEIRO CIRCULANDO", AFIRMA DÉCIO
LIMA, PRESIDENTE DO SEBRAE.

DE ACORDO COM A CONFEDERAÇÃO NACIONAL
DO COMÉRCIO (CNC), CERCA DE 110 MIL POSTOS DE

TRABALHO TEMPORÁRIOS AO REDOR DO PAÍS
DEVEM SER GERADOS NOS PRÓXIMOS MESES,

CONSIDERANDO AS CONTRATAÇÕES DE EMPRESAS
DE TODOS OS PORTES. 
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13º NATAL MÁGICO ACEA -

TRANSFORMANDO VIDAS COM

SOLIDARIEDADE E AMOR
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EM MEIO A UM ANO QUE NOS

DESAFIOU DE DIVERSAS FORMAS,

ESTAMOS PRESTES A CELEBRAR UM

MOMENTO DE LUZ, ESPERANÇA E

TRANSFORMAÇÃO. A REVISTA ACEA

TEM O PRIVILÉGIO DE TRAZER A VOCÊS

O INÍCIO DA COBERTURA EXCLUSIVA

DA 13ª EDIÇÃO DO NATAL MÁGICO

ACEA, UM EVENTO QUE TRANSCENDE O

SIMPLES ATO DE DOAR E SE TORNA

UMA VERDADEIRA JORNADA DE AMOR

AO PRÓXIMO.
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Olhando para trás, somos transportados por uma
onda de gratidão e realização. Desde o início, o Natal
Mágico ACEA se tornou mais do que uma campanha
de caridade; ele se estabeleceu como um símbolo de
união e esperança para toda a comunidade de
Amparo. Com a entrega de brinquedos às crianças da
rede municipal de ensino e presentes especiais para
os moradores do Lar dos Velhos, testemunhamos a
magia que um simples gesto de generosidade pode
desencadear.
Nossa Coordenadora Comercial e de Comunicação,
Karine Gallo, emocionada, compartilhou sua
perspectiva: "Meu Deus! 13 edições! Realmente
parece que foi ontem."
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O CAMINHO DA MUDANÇA:

UMA JORNADA SOLIDÁRIA

"DURANTE ESTE TEMPO, PUDE TER O

PRAZER DE TRABALHAR COM COLEGAS

EXTREMAMENTE ENGAJADOS, QUE

ABRAÇARAM A CAMPANHA DE

CORAÇÃO E SE DEDICARAM

INCANSAVELMENTE PARA QUE ELA SE

TORNASSE REALIDADE. E TENHO

ABSOLUTA CERTEZA DE QUE ESTE ANO

NÃO SERÁ DIFERENTE!"



IMPACTO CRESCENTE:

ROMPENDO BARREIRAS E

ESPALHANDO ALEGRIA

A Associação Comercial de Amparo (ACEA) tem se
comprometido com a transformação positiva a cada
edição do Natal Mágico. Agora, diante da 13ª edição,
estamos nos preparando para ultrapassar nossos
próprios limites e criar um impacto ainda maior. Com
uma meta audaciosa de superar a marca de 1550
brinquedos novos e kits especiais para o Lar dos
Velhos, vislumbramos um futuro repleto de sorrisos e
gratidão.
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No entanto, para tornar essa jornada transformadora
uma realidade, precisamos do apoio contínuo de
parceiros visionários como você. Reconhecendo que
a generosidade assume diversas formas, estamos
entusiasmados em oferecer a oportunidade de se
tornar um patrocinador transformador do 13º Natal
Mágico ACEA. Com a opção de parcelamento em 6
vezes de R$ 89,00, buscamos facilitar e incentivar a
participação de todos aqueles que desejam se unir a
essa causa nobre.



ESPALHANDO FELICIDADE:

UM CONVITE À AÇÃO

28

Cada doação, independente do valor, contribui
diretamente para a criação de momentos inesquecíveis e
para a propagação de uma alegria genuína. A Campanha
da Associação Comercial de Amparo é uma celebração
de solidariedade, amor e compaixão, e seu apoio
financeiro desempenha um papel fundamental na
concretização de nossos objetivos.

Convidamos você a se juntar a nós nessa
missão nobre e essencial. Ao se tornar
um patrocinador transformador, você
não apenas ajuda a realizar sonhos, mas
também faz parte de uma história de
mudança e impacto positivo.

Para se juntar a esta corrente do bem e fazer parte dessa
história de transformação, entre em contato conosco agora

mesmo:

19 9 8257-6821 OU 3807-3533



CONHEÇA AS EMPRESAS

QUE JÁ DOARAM

1 Dlari Opticas (Larissa)
2 Mara (doação particular)
3 Óticas Carol (Nalu)
4 Mundo Pet (Solange)
5 Eletrocappe (Eduardo)
6 Gráfica Foca (Carol)
7 ABC Mercantil (Solange)
8 Qualy (Eduardo Ferraroli)
9 VDI (Ingrid)
10 Copa de Ouro (Darci Anghinoni)
11 Mundial Modas (Elaine)
12 JP Segurança Privada (Jussara)
13 Bar do Bolinho (Patrícia)
14 Ultramaq (Sandra)
15 Auau Miau (Kátia)
16 Óticas Marisa (Kennedy)
17 Solange Imóveis (Solange)
18 Alcimar Auto Center (Nena)
19 Zechinato Mat. Construção (Loja)
20 Sempre Unidos Supermercado (Daniel)
21 Bordignon Mat. Construção (Jonas)
22 Borin Embalagens (Patrícia)
23 Diference Transporte App (Jackson)
24 Disttine Modas (Cristiane)
25 UNIP Polo Amparo (Dani)
26 Toque de Moças - (Juliane)
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CONHEÇA AS EMPRESAS

QUE JÁ DOARAM

27 Good Frango (Wagner)
28 Piffer e Filhos (Luis e Soraia)
29 Amparo Automotivo (Elisabete)
30 Furtado Madeiras (Junior)
31 Primos Autopeças (Mateus)
32 Universo Assessoria Contábil (Luciano)
33 Celeste Calçados (Fernando)
34 Casa de Plantas Santo Antônio (Richard)
35 Sibinel (Mislene)
36 Kativas (Adriana)
37 Siqueira Combustíveis (Mateus)
38 Decorart (Adriano)
39 Sara Semi Joias (Fernando)
40 Loja Japonesa (Alessandro)
41 Casa do Construtor (Mie)
42 Agropet Latino (Rodrigo)
43 Rubinho Autocenter (Taina)
44 Kativas Essencias (Victor)
45 Duda Modas (Edilson)
46 Casa das Meias (Adalberto)
47 Pedrita (Eduardo)
48 Mahallo Store (Willyans)
49 KS Imóveis (Sônia)
50 Imobiliária Desfrute (Alessandro)
51 Loja Levis (Niceia)
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52 LiVi Boutique (Lidiane)
53 Lojas ED+ (Eli)
54 O Bortolettão (André) 
55 Garagem Amparo (Henrique)
56 Emílio (MultiClinica ABO)
57 Car Mobile (Carlos)
58 Oticas Clara (Carlos)
59 Oticas Elis (Roberval)
60 Chopperia Paraty (Rodiney)
61 Eletrocenter (Fabiano)
62 Café Amparense (Sérgio)
63 MultiClínica ABO (Rogério)
64 PS Veterinário São Francisco (Adriely)
65 TP Pinturas (Cibele)
66 Sallus Brasil (Cibele)
67 Brombim 

CONHEÇA AS EMPRESAS

QUE JÁ DOARAM
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